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INTRODUCTION

Contexte législatif

La publicité extérieure, existant depuis longtemps sous forme dbéenseigesésgstou de
C

d®vel opp®e en France au moment de | a r®volution indu
ses premi res atteintes au paysage et aux monuments h
nombreuses législations se sont succédésaf i n de r ®gl ementer | d8i mplantatio
enseignes dans un objectif initial de pr®servation de

protection du cadre de vie.

Laloidu 12 juillet20l0port ant engagement nat i d¢diteddi ENgR)estledemi@Ere nvi r on
grand texte législatif ayant adopté des dispositions en matiére de publicité. Parmi les nombreuses
modifications apportées aux régles antérieures, toutes codifiées aux articlesL.581-1 et suivants du Code

de | &denvi,rilcanvieatrde metenir celles concernant| 6 i n s tpartles tommunes ou leurs

groupements compétents en matiére de plan local d'urbanisme (PLU)Yd 6 un r = g | edenmlitité | oc a l
(RLP)Cett e | oi a fait | 6objet de plusieurs d®crets dbap
la publicité (RNP). lls ont été codifiés aux articles R.5841 et suivantsduCoded e | denvi ronnement .

Depuis la loi ENE ce sont lesétablissements publics de coopération intercommunale (EPClcompétents
en matiére de PLUqui disposent de la compétence de principe pour élaborer un RLPqui devient donc
intercommunal (RLPi) A défaut, les communes peuvent élaborer un tel document (article L.581-14 du
Codede | 6environnement)



|l nt ®r °t iddun RLP

Eviter la caducité

Actuellement, deux communes, Dax et Saint-Pauklés-Dax, di s p o s e méglemarti den publicité

communal. Adopt ®s ant ®ri eurement 7 | gendital@eproposqudglueabadet
de reglements de publicité de premiére génération. Or , | 6-d4-3du€dded el .1588elnvi r onne me
imposeque |l es r glements de publicit® adodpsbit@esl3jailletant | der

2010 & soient modifiés ou révisés dans un délai de 10 ans a compter de cette entrée en vigueug a peine

de caducité. Autrementdit,c es communes ont jusquodauurlRPirgporiddnt et 202C
aux exigences d-adieanRLPde ddieihe géoédaton. Faute de quoi, elles seront

soumises aux dispositions du RNP.

Transférer le pouvoir de police

Par ailleurs, commele prévoit | dar t i <4-2dulCod6 @& | & e n v i,res maires mhes ddux

communesd ot ®e s dsbnt autofRé_de police au nom de la commune pour faire appliquer et

respecter la réglementation de la publicité et des enseignes. Dans les autres communes de

| 6aggl om®rafi an, €0 edpifettlestuandegquiest! daut ori t® de police
Dans ces dernieres,® i n s tndaila publicité et des enseigneset le pouvoir de sanction appartiennent

auxservicihas de 18

Lorsque le RLPi sera adopté, le transfert de compétenceed | 6 £t at mairests 6 0 p ®Chagsiea .
maire seracompétent s ur | densembldesacommuner ritoire

Adopter des régles plus restrictives que les régles nationales et adaptées au territoire

En sa qualité de document de planification de la publicité, des enseignes et des préenseignesje RLR
répond | 6objectif aud cachaépdsticues dU territoReNLRs dispositions issues du RNP
constituent un standard en fonction duquel le RLR sera établi.

Le RLPi institue en principe, des regles plus restrictives que celles issues du RNP. Par exceptiodans les

i eux ®num®r ®s-8duCdodéche tli &cdreviLr. drBrilement 0% | aipewtb!l i ci t ®
levercettei nt erdi cti on en pedeiepullictéd Sontihdiammgnt cancerngsles lieux

suivants:

V lessites patrimoniaux remarquables (SPR ;

V les abords desédifices classés ou inscrits parmi lesmonuments historiques ;

V lessites inscritset sites Natura 2000.
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1.1 Les principales étapes de la procédure

Laproc®dure do®l aboration, de r ®vi spraxéddurede madiicatmw di f i cat
simplifiée) dun RLKi) estidentique a c e | | ePLU(if{article L.58%:-14-1duCodede | denvironnemer

Les modalités de collaboration entre le Grand Daxet | es ¢ o mmu n e sgglongration ens de | &
été définies ” | 6occasion doune confe@reomnpant ntl dreccrembn &I ed e s
communes membres.

Celleci s 0 e s 2 mdi 20b8eten fiXé Ees modalités de collaboration suivantes :
V constitution ddun comit® de pilotage
V const it udomit techdigue ;n
V organisation de groupes de travail intercommunaux ;
V relais de groupes de travail communaux.

La délibération de prescription du RLPi en date du 30 novembre 2016 qui a précisé les objectifs
poursuivis (cf. partie 1V) et a défini les modalités de la concertation pendant toutes les étapes de
| 6 ® abduRbHRt(articles L.1032 etL.15311duCodede | dur)bani s me

Ces modalités de concertation revétent la forme suivante :

V lamise adispositonde | densembl e didésetdesdicisioms metativesawaRLPI sur
l e site internet de | a communaut® dobéaggl om®r ati on

V I dorganisation ddau moi nematiomsur le RLRirsur ererripoitelold i que d
Grand Dax, dont la date et le lieu seront communiquées par voie de presse;

V des informations dans le magazine communautaire, ainsi que sur le site internet de la
communauté du Grand Dax ;

V les observations, suggestions, remarques pourront également étre formulées par courrier a la
communaut ® d 06 aaq gdr cuwm®@lrsa tine adresse dédiée rlpi.concertation@grand
dax.fr

Parall | ement 7 | dl@skcanseallécpuidébat sut les opentatipne du réglement soit
organisé deux mois au moins avant son arréten conseil communautaire e t g u Oparallélesnent t
débattu au sein de chaque conseil municipal. En vuede la délibération arrétant le projet, un bilan de la
concertation est tiré. Le projet arrété est ensuite soumis pour avis aux PPA aux communes membres,
ai nsi quad” I a ¢ ommi deda natare, de® pagisageseemeen sitasl (GDNPS)ce qui
constitue, pour cette derniere consultation, la seule différence avec la procédure du PLU.



Le projet fait ensui
publique dans les conditions fixées par les
articles L.1231 et suivants et R.1231 et
suivants du Code de
projet est éventuellement modifié pour
tenir compte des r@
deldavis du commi ssai
PPA. Puis aprés une nouvelle conférence
intercommunale qui tire le bilan de toute
la procédure, le projet de RLPi est
définitivement approuvé par le conseil
communautaire.

Apr s | daccompli sse
publicité réglementaires et sa
transmission au préfet au titre du contréle

de Iégalité, il entre en vigueur. Le RLPi est

ddapplication i mMmm®
publicités et les enseignes qui
sdi mplanteront ou

postérieurement a cette entrée en
vigueur, mais ne sera opposable que deux
ans plus tard pour les publicités et six ans
plus tard pour les enseignes (art. L.58143
du Code de | denvirol

Conférence intercommunale lixant les modalités
de collaboration avec les communes

Délibération du Conseil Communavutaire
prescrivant |'élaboration ov la révision du RLPI et
fixant les objectifs el modalités de concertation

Diagnostic et Orientations

Débat des Conseils Municipaux sur les orientations duv RLPI

Débat du Conseil Communautaire sur les orientations du RLPI

Rédaction du projet de RLPI

Concertation avec les Personnes Publiques Associées,
les communes membres de l'intercommunalité
el les parties prenantes

Délibération du Conseil Communavutaire arrétant le projet de RLPI

Consultation pour avis des Personnes Publiques Associées,
des communes membres de I'intercommunalité
et de la CONPS

Enquéte publique
Contérence Intercommunale tirant le bilan de lo procédure

Délibération du Consell Communavutaire approuvant le RLPI

RLPI




1.2 Les déments constitutifs du RLP

Confor m®dment 7-72dé@odediec Il & eR.v5 § IoRhFcempeendtay moinsiun rapport
de présentation, une partie réglementaire et des annexes.| | peut en outre comporter
permettant la compréhension du reglement tels que schémas explicatifs, glossaire, etc.

1.2.1 Le rapport de présentation

Le rapport de présentation s 6 a p punun diagnosticpr ®s ent ant | ' ®t atpuldicitareel de
sur le territoire du RLPi. Il procéde a un recensement des dispositifs ermesurant leur impact sur le cadre

de vie et analyse leur conformité aux dispositions du RNP et le cas échéant, desRLPen vigueur. |

identifie également les enjeux architecturaux et paysagers, les lieux sous forte pression publicitaireet

les espaces” e nj e uadjre las exteurs nécessitants, du point de vue de la publicité et/ou des
enseignes,un traitement spécifique.

Le rapport précise les objectifs et définit les orientatons en mat i re de publiésauxt ® et
spécificités du territoire et des espaces identifiés. Il explique enfin les choix des regles instituées dans le
reglement.

1.2.2 Le reglement

Le reglement comprend les prescriptions réglementaires applicables sur le territoire couvert par le RLR
a la publicité, aux enseignes et préenseignes En principe, g welfies soient générales ou spécifiques aix
zones identifiées par le RLP, ces prescriptions sont plus restrictives que les dispositions du RNP
applicables aux territoires concernés.

1.2.3 Les annexes

Les annexessont constituées des documents graphiques matérialisant les différentes zonesou, le cas
échéant, les périmétres! identifiés dans le rapport de présentation et le réglement , ainsi que les arrétés
municipaux fixant les limites du territoire aggloméré des différentes communes membres de
| 6 aggl o nt@rdacumentgraphique les matérialisant.

! Les périmétres sont des secteurs identifiés hors agglomération situés a proximité immédiate de
centres commerciaux exclusifs de toute habitation (art. L.581-7 du Codedel 6 envi r onnement ) .

9



13Le champ ddapplication de | a r®gl ementatio

Lédarti cd du Chde B & Enlirbnnement précise quels sont les dispositifs concernés par la
reglementation. Trois catégories de dispositifs sont visées;ils 6 agi t de desgprégnseigrieset i t ®,
des enseignes

1.3.1 La publicité

Constitue une publicité « toute inscription, forme ou image destinée a informer le public ou a attirer son
attention » (art. L.581-3 du Coded e | 6 e n v i )rSom aussincensidérés comme des publicités les
dispositifs dont la fonction principale est de recevoir ces mémes inscriptions, formes ou images.

Une publicité

La généralité de la définition de la publicité conduit & prendre en considération tous les types de

publicité, réglementés par le RNPsuivant :

V Ieurs condi ti o (psblicté&delldgdu aoh appasée sunun support existant, sur
baches, apposée sur du mobilier urbain);

V leurs dimensions ;

V  leur caractérelumineux ou non ;

V  leur mobilité (publicité sur véhicules terrestres, sur voies navigables).

Ces diff®rents types dsposifionsspecifiues fivéesfpartetRNR ed forictjorde d e
6i mportance dedel dpgpUubat®rani on dans linksppRE)el s il s sor

Une publicité numérique

10



Une publicité sur véhicule terrestre

1.3.2 La préenseigne

Constitue une préenseigne«t out e inscription, forme ouimmewdepe si gnal
sdexerce une aefrclelL.68®3dubded eni Nn®envi)ronnement

La préenseigne informe le public de la proximité d e | 6 agenéralement® ar | dadj oncti on
indication de direction ou de distance.

Les préenseignessont soumises auxdispositions qui régissent la publicité (Art. L.581-19 du Code de

| environnement), el | eparticulen Pat condémuent, upRLR) nelpeut insBtger me
de dispositions particulieres les concernant différentes de celles qui sont envisagées en matiere de
publicité¢ © peine doéill ®galit®

Une préenseigne

11



1.3.3 Le cas particulier des préenseignes dérogatoires

Parmi les préenseignes,il existe une catégorie de préenseignes qualifiées de « dérogatoires » qui ne
sont pas soumises aux mémes regles que lapublicité. EI | es peuvent en particulie
agglomération, ce que ne peut pas faire la publicité.

Pour bénéficier de ce régime dérogatoire, ces préenseignes ne peuvent signaler que les activités
suivantes:
V activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des entreprises
locales;

V activités culturelles;
V monuments historiques (MH) classés ou inscritsouverts a la visite.
V Dansce cas, elles doivent aussi respecter des conditions
V de format ;
V de di stance par rapport ° | dactivit® signal ®e
V de nombre.
Activité signalée  [IIIEoMmat ]l Nombre [IIDistance ]
2 | 5 km
1mx 1,50 m N2 5 km
10 km

Une préenseignesignalant la production et la vente de produits du terroir

Toute autre activité signalée rend la préensdgneillégale, tellel a s i g n auniestaaranit, @ @n hoded
d @in garage ou d @ne station-service.

Une préensegne illégale a Herm

12



1.3.4 Ldenseigne

Constitue une enseigne «toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative a une
activit® opyartclesLb§t3duxCedede | denvironnement) .

Comme les publicités, les dispositions applicables aux enseignes dépendent de leur mode
déi mpl antati on

V enseignes murales installées a plat ou perpendiculaires;

V enseignes en toiture ;

V enseignes scellées au sol ou implantées directement sur le sal

Une enseigne sur mur

Une enseigne en toiture

13



1.4 Les dispositifs exclus du champ ddéapplic

Malgré leur ressemblanceavec les publicités, enseignes et préenseignes, certains dispositifs sont exclus

duchampd 6 a p p | dedaardgleroentation issueduCodede | denvi.ronnement

Tel est le cas desdispositifs régis par le Code de la route, dont la signalisation ddi nf or mad i on | oc
des dispositfsd ont | duni que obj et est doagnpgéndrabau dadsergicei nf or ma
public a la population. Sont concernés les dispositifs a message défilant de type journal électronique

doéi nf or mad d niessageé fixéglu)e | don dd&awtvree ssutrypes .de mobilier u

Signalisatiolmcaddi nf or mati on

Seectacle Jeunesse
GOUPIL
Désbans
Dimanche 29 avril
16h ATRIUM 5¢
Résa 0ff. Tourisme
dax.fr

déinformati on

14



l15La notion ddaggl om®r ati on

L a r®gl ementati on de | a publicit ® aggomératiorshors t r ui t e

agglomération ». En effet, par principe la publicité est admise enaggl o m®r ati on, tandi

interdite hors agglomération. Cela conduit donc a déterminer avec précision les limites de
| 6 aggl om&aregtés mumcipauk fixant lesdites limites, ainsi que le document graphique afférent
sontd 6 a i lanexés awsRLR.

Léaggl om®r ation est &b Codeade la pate: « Espaze surilequelesontRyrodpéso

des i mmeubles bO©tis rapproch®s et dont | dentr ®e
effet le long de la route qui le traverse ou qui le bora ».

La mat®rialit® de | daggl om®ration primant sur son
sont correctemenadiirngplamntd®sqi tc bckess i mmeubl es bOt i

tout e di ftdrprétatioh de®régte®appiicables.

GRAND DAX

AGGLOMERATION

REGLEMENTLOCAL [
IE PUBLICITE INTERCOMMUNAL

Le territoire aggloméré

Territoire aggloméré
Hydrographie
_] Limite communale

Le territoire communal et le territoire aggloméré a Dax et SaintPaul-lés Dax

15

et

S

S

asp

r

C



Diverses illustrationsdem n n e a u x

ddentr ®e

et

de

sort
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PARTIE Il : LES OBJECTIFSPOURSUIVIS PAR LE RLPi DU
GRAND DAX
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Comme il a été indiqué plus haut, par délibération en date du 30 novembre 2016, le Grand Daxa prescrit
| 6 ® ab or RRIRI Plusieurddbjactifs ont été définis sur la base desquelles le RLPi doit étre établi
Ces objectifs sont les suivants:

1. Conciliercadre de vie et l i bert® du commerce et dbentre
repose sur le thermalisme, le commerce et le tourisme;

2. Lutter contre la pollution visuelle aux entrées de ville, notamment sur les axes structurants du
territoire ;

3. Prendre en compte |l es nouyveaux dispositifs ddaffich
4. Adapter la reglementation des villes de Dax et Saint Paullés-Dax au contexte actuel;

5. Maintenir | 6aspect ext®ri eur dadesolteoqueackla e panener ci al
pas atteinte au caract re qu ~ [ d86int®r°t des |ieux

6. Autoriser | a publicit® dans | €¢aCOMpidertitéesdhd ICaT®mM a ge me nt
Grand Dax, que ces ZACOM soient comprises ou non dans une aggloméation de plus de 10 000
habitants.

18



PARTIE Ill: LE CONTEXTE
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3.1 Caractéristiques générales du territoire

Au ciur de | a
|l a croi s®e

r®gi on Nouvelle
des chemins entre

Acgmposé @deivingecomnhuees,ese r r i t oi r
Bceat garddi&xy nd agiaree TGE,s

seule du département d es Landes.

. Saint-Paullés- .
Angoumeé Gourbera Narrosse ! . Siest
Dax
. R Saint-Vincent-de- . .
Bénesselés-Dax Herm Oeyreluy ! Fl’aul Tercisles-Bains
Riviéere-Saaset- Saugnacet- -
Candresse Heugas Vi ug Téthieu
Gourby Cambran
Dax Mées Saint-Pandelon Seyresse Yzosse

Lédaggl om®r ati on dacquoise est | e premier bassin de vi
sapopulationmontresond y nami s me. L & ac c W&induveaur habitants da®s laddécerhi@
a venir porterait la population aprésde80000 habi tants ° |1 dhorizon 2030.

GRAND DAX

AGGLOMERATION

REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL

Les communes du Grand Dax

Cadre & Cité, Avil 2019

Les communes dela @ mmu n a LAgg®médadion du Grand Dax
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3.2 Caractéristiques du Grand Dax déterminantes pour | daffi cheaege publ
les enjeux en découlant

3.2.1 La population des communes

La majorité des communes du Grand Daxprésente un caractére rural; leur population est inférieure a
10 000 habitants. Les communes de Dax etSaintPautléessDa x s ont |l es seules du ter
comptabiliser plus de 10 000 habitants.

En matiére de publici té, le seuil de 10 000 habitants est fondamental car il détermine les
conditions doigppncigales farines denpublicité et de leur format (voir infra p.35).

322L06activit® ®conomi que

Le dynami s me dseliédupaiis du sectaurtertiaire. Ainsi,le secteur public hors santé/social

représente environ 7 000 emplois, (souspr ®f ect ur e, ®col e I|ddea rl h&ev i4880itoenr rl e®)g
emplois dans le secteur santé/social sont dus a la présence du centre hospitalier et plus ou moins

directement ~° I|Llbeacde otidwr tderaarhmestgadicul@remedtactifisérar t i s an
le Grand Daxet rayonne largement dans le département. | | se traduit autant par | 0

centres commerciaux que par la redynamisation du centre-ville de Dax.

Léactivit® t our klledst egsergielleenent liéei an thermatisme qui est en progression

depuis 2010.Cdest ai nsi qgue plus de 60 O00Qet8BainrPawlescDax sont a
(source: Ville de Dax).

Une économie vigoureuse géneére la concurrence commerciale et favorise le développement
de la publicité. La publicité extérieure, dont les enseignes et les préenseignes, est recherchée par
les établissements commerciaux qui veulent se signaler aux visiteurs

3.2.3 Les infrastructures de transport

Les voies de <circulation publiques, l es entr®es dbag
constituent des secteurs ° forts enjeux en termes doa
| i mpor t ankes affithews Idrécaxai ssent |, un dispositif se doi't (

nombre et donc étre présent sur axe a forte circulation.

Dans le Grand Dax, la forte activité touristiqueen méme temps que la position des centres commerciaux

engendre de nombreux déplacements. Méme silami se en 1T uvr e ldcamensiusbansde d ®p
eu des effets positifs sur la mutation des déplacements en voiture au profit de transports moins
polluants, la voiture individuelle reste un moyen de transport privilégié. A t i tre ddexe®pl e, en

des trajets domicile-travail était effectué en automobile (source rapport du PLUiH).

Le trafic routier reste dense. Les grands axes représentent de réels enjeux en matiere
dédaffichage publicitaire.
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3.2.4 Les zones naturelles

Le

territoi

re

du

Grand

constituer le support de développement touristique.

Le rapport de présentation du PLUH distingue :

Sur le territoire, sont répertoriés 4
faunistique et floristique (ZNIEFF)

< << <L

Une
Tercisles-B a i

La diversitéd e s

ns

cour s

ancienne

sites

Da x

ddreau led midee s,
Une omniprésence de boisements a la richesse écologique hétérogeéne;
Des milieux ouverts et semi-ouverts de qualité localisés sur les collines de Chalosse
di versit® doaut téeéts zone humide dexLailletp ancienne sarrigre ded i

@e@|rri re

NATURA

di spose

2000

de

S

“ges

territoi

dpune

ddAngoum®

et

3 zones

res

GRAND DAX

AGGLOMERATION

REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL

Les zones Natura 2000

V/Z Zone de protection spéciale (ZPS)
Site d'intérét communautaire (SIC)
Territoire aggloméré
Hydrographie

[ Limite communale

Cadre & Cité, Mors 2019

Les zones Natira 2000
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GRAND DAX

AGGLOMERATION

REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL

Les EBC

SAINTVINGENT OE AU

W eec
Territoire aggloméré
Hydrographie

[ Limite communale

Les espaces boisés classés

Ces zones préservées a caractere écologique s ont pr ®sentes aus zanésyr m° me
agglomérées des communes du Grand Dax. Elles ne sont pas compatibles avec la présence de
dispositifs publicit aires.

3.2.5 Lesmonuments historiques et les secteurs protégés

LeCodede | denvironnement interdit | 6 applessmonuments de di ¢
historiquesc | ass®s ou i nscrits, mai s il autorise dans | e ca
de la publicité dans les périmétres délimités des abords (PDA) ou, a défauta moins de 500 métres et

dans le champ de visibilité de ceuxci.

De nombreux monuments classés et inscrits déterminants pour | 8i mpl ant ati on de | a p|
recensés sur le territoire du GrandDax.

Les plus emblématiques sont la Cahédrale Notre Dame, la Fontaine Chaude et les remparts a Dax.
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Cathédrale Notre Dame

Les remparts

Dbautres monuments historiques exi s tdesrEvéqudsade Paxhdagg!l o
Saint-Pandelon.

24



Par ailleurs, tne ZPPAUP a été crééde 25 février 1997 a Dax, couvrant le centre historique de la ville.

GRAND DAX

AGGLOMERATION

D2 - SanrvincenT o€ pavL
REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL SADNT-PAULALS-OAX

Le patrimoine architectural

B Monument historique (MH)
[T] Périmétre de protection des MH
B spr
Site classé
Territoire aggloméré
Hydrographie

[ Limite communale

TERCIS LES-aATNS

i TSN b s /

Le patrimoine architectural a Dax et SaintPaul-lés-Dax

C 6 eavéc parcimonie que la publicité peut étre réintroduite dans les lieux protégés par
| 6arti c8daCddedbe8 1l denvironnement

3.2.6 Le patrimoine béti

Le patrimoine dit « vernaculaire », ddune gr armprsentedde grandes iriche®ses.Plusieurs
centaines de batis remarquables ont été recensés dans les communes pet it patri moi ne
culte, 7 | didentit® gasconneé

Sur ces batiments, ou a proximité, la publicité doit rester rare et de petite s dimension s et les
enseignes doivent étre adaptées.
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Constructions traditionnelles

Candresse
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Les for mes, l es couleurs et |l es mat®riaux i|ssus d
caract®ristiques qui marquent | didentit® du territoi:
pas étre altérés par la présence de dispositifs publicitaire s, parti culierement par les préenseignes.

3.2.7 Les entrées de ville

Les entrées de ville et de bourgs (RD824, RD 947)sont de qualité hétérogéne, essentiellement

composées d 6 hsa pavilloranaires o u de zones commerci al estres Ce typ
consommat euysl ad Zesepamee grandes possibilit®s pour | a pu
ville est la premiére impression donnée au visiteur.

Une entr®e ddAngoum®

Image des villes, les entrées doivent étre soignées et la publicité doit y étre maitrisée.
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PARTIE IV: LE DIAGNOSTIC
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Le diagnostic a pour objet de faire un état de | & e x i oricernant tous les types de
dispositifs implantés sur le territoire communal concernés par la réglementation publicitaire : publicités
(et préenseignes), enseignesmobilier urbain supportant de la publicité, microsignalétique, affichage
déopini on et,esaskignesetipraemseigres tdmpoeaires.

Cette analyse permet de mesurer la pression publicitaire, dd i d e n t i ef locaiser les téverduelles
illégalités et de repérer les situations qui, bien que Iégales au regard du RNP, portentnéanmoins atteinte
aucadredevieetal denvironnement .

El | e s 0 acpmpaldenzegt,dén bilan qualitatif de la publicité extérieure en la replacant dans
| 6 es paceaengianbvedlasobjectifsque s 0 e &landbDaxx ® | e
V La publicité et les enseignes sur les unités foncieres densi t ®, types ddi mpl ant ¢
dd®c hel | =lieua envimnndnts, i mpact sur | 6architecture et

technique et esthétique des matériaux employés;
V L &6i mp a c positfse(gublidité et enseignes) lumineux et numériques.
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4.1 Situation du Grand Dax au regard du droit de la publicité extérieure

4.1.1 Les régles du RNP applicables sur le territoire  du Grand Dax

Comme indiqué plus haut, la particularité des communes du GrandDaxes t q u 0 e solingsss aslas n t

r gles en mati re de publicit® et dbéenseignes distini
moins 10 000 habitants. Au vu des chiffres de population, celaconduit a évoquer le régime juridique de

la publicité et des enseignes aDaxet a Saint-Paullés-Dax (A), puiscelui applicable danstoutes les autres

c 0 mmu n e agglah&ratiord du Grand Dax (B).

A. Lesdispositions du RNP applicables a Dax et Saint-Pauklés-Dax

Le régime de la publicité

Dax et Saint-Paullés-Dax sont soumises au régime des agglomérations de plus de 10 000 habitants.
Abstraction faite des dispositions figurant dans leurs reglements de publicité respectifs, les régles sont
les suivantes:

1- Hles peuvent accueillir de la publicité scellée au sol ou directement installée sur le sol, ainsi que
de |l a publicit® mur afacemaximatewe e’ deux ddéune su

2- Ellespeuvent ®gal ement accueillir de | a publ isarfate® | umi n
maximale de 8 m? sous réserve toutefois que le maire autorise, au cas par cas, son implantation. Lorsque
t el est | e cas, la publicit® | umineuse est soumi se

soit éteinte entre 1 h et 6 h du matin.

3- Une regle de densité vient limiter le nombre de dispositifs par unité fonciére. Ce nombre est

d®t ermi n® en fonction du |lin®aire de fa-ade de | dunit
Ainsi, |l orsque |l e |l in®aire de | d8unit® f matresideuxe sur |
publicit®s murales peuvent °tre install®es “~ conditio
Lorsqudil sbagit doéinstaller des dispositifs scell ®s
admis lorsque le linéairedel 6 uni t ® fonci re sur | a voie publigue es

est admis si I
Les dispositif
prescriptions du RNP.

e lin®aire de | dunit® fonci re sur | a v
S peuvent °tr e isousreserveld®espdcterdes autresnt s ur

Lorsque | e Iin®aire de |1 d6unit® fonci re sur Il a voie
supplémentaire (mural ou scellé ou installé sur le sol) est admis par tranche de 80 metres enamée.

4- La publicité supportée par du mobilier urbain est également admise avec une surface maximale
del12m?. Ell e ndest pas soucidesses = | a r gle de densit®

5- La publicité de petit format est également admise a condition que sa surface unitaire soit
inférieure a 1 m2.

6- Les baches publicitaires (sur échafaudage ou autres) peuvent également étre autorisées par le
maire tout comme les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles aprés avis de la CDNPS.
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Le régime des enseignes

Les dispositions du RNP applicables aux enseignes concernent principalement lews conditions
ddi mpl a Ellesaimposentune limitation de leur surface totale par facade commerciale, ce qui les
distingue des régles en matiere de publicité qui, elles, évoquent des surfaces maximales unitaires.

1- Toutes |l es enseignes
fonctionnement.

2-S6agi ssant des enseigr
perpendiculaires a la facade commerciale), elles ne
doivent pas dépasser la limite du mur qui les supporte.
Leur surface cumulée ne doit pas dépasser 15 % de la
surface de la dite facade lorsque celleci est égale ou
supérieure a 50 n? ou 25 % de la superficie de la
facade lorsque celle-ci est inférieure a 50 nv.

doi

vent

°tre mai nt e

Surface de la
facade
commerciale en m?

10

nues en

Surface cumulée

maximale des
enseignes en n?

2,5

30

Etc.

3- Les enseignesparalleles ne pewent constituer une saillie supérieure a 0,25 metre, ni le cas
| 6®gout du

®ch®ant, d®passer |l es |

mi

tes

de

toit.

4- Les enseignes perpendiculaires ne doivent constituer une saillie supérieure au dixieme de la
distance séparant les deux aignements de la voie publique, dans une limite de 2 metres.

5-Les enseignes en toiture doivent étre composées de lettres ou de signes découpées et sans
panneaux de fond, les éléments de fixation devant étre dissimulés. Aucune lettre ni signe ne peut
dépasser 3 m de haut et leur superficie cumulée est limitée a 60 nt.

6- Les enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol sont limitées & une surface
unitaire maximale de 12 m? et une hauteur de 6,50 métres| or squdel l es ont 1

une hauteur de 8 m tres
moins de 10 m tres ddéune

m tre o
| or s qu 0 Elled ne peuvent étre plexcdenias de 1
baie déun i mmeuble situ® sur

du plan du mur contenant cette baie. Leur nombre est limité a un dispositif placé le long de chacune

des voies ouvertes 7 | a

ci

rcul

ati

on

publique

bordant
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B. Les dispositions du RNP applicables dans les autres commnes

La publicité et les enseignes implantées dans butes les aures communes du Grand Dax sont soumises

au régime des agglomérations de moins de 10 000 habitants.Ceréggi me est mai ntenu car
de Dax compte moins de 100 000 habitants (57 424 habitants, source INSEE ¥ janvier 2018).En effet, si

l unit® wurbai ne av addhhabiamts petrégimepde laspublitied adplicdble dans les
agglomérations de 10 000 habitants se serait également appliqué dans les agglomérations de moinsde

10 000 habitants.

Le régime de la publicité

Les formes de publicité pouvant étre admises dansces communes sont:
- la publicité murale dont la surface maximale est limitée a 4 m? ;
- la publicité supportée par du mobilier urbain est également admise & condition que sa surface
maximale soit limitée a 2 m2.
Comme a Dax ou Saint-Paullés-Dax, la publicité de petit format est admise.

| u pn'memps

Publicités de 4 m2 a Gourbera

La publicité scellée au sol, la publicité numérique et la publicité supportée par du mobilier
ur bai n dfae supérisure a 2 m 2 sont interdites dans toutes | es communes du Grand Dax
autres que Dax et Saint-Paul-lés-Dax.
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Le régime des enseignes

La situation démographique des autres communes duGrand Daxnda que peu ddincidenc
conditions doi mpl ant at lesenseighesswuraes aguer tgturessont adiBises agafsf e t

les mémes conditions que dans les agglomérations de plus de 10 000 habitants. La seule différence

concerne la surface unitaire maximale des enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol

qui est limitée a 6 m2.

4.1.2 Les dispositions figurant dans les actuels réeglements de publicité

Les communes deDax et Saint-Paullés-Dax sont actuellement dotées de réglements de publicité qui
ont ®t ® institu®s sous | 6@ax1PI0etSairdRautlesdax 1994pCGesdeux! ®gi sl a
r glements continuent ~ sOappliquer pDPaxsqud”™ | 0entr ®e

A. Leréglementr el ati f =~ | 6afdeDaxhage publicitaire

Le reglement de publicité de Dax crée deux zones de publicité restreinte (ZPR) ou la réglementation est
plus restrictive que les dispostions du RNP alors applicable.

La ZPR recouvre le centre ancien, les abords des monuments historiques, la zone sportive, la zone
thermale. La publicitéyesti nt er di t e sous toutes ses formes, ~ | d&exc
mobilier urbain, avec une limitation de surface a 2 mz2.

La ZPR2 recouvre les 13 principaux axes de la commund.es publicités scellées au sol sont les seules
aut or i s ®smrface mdximum de 12 m2, et avec une distance minimum de 75 métres entre chacune
d 6 e IL& puldicité lumineuse est interdite.

Les enseignes font | 6obj eapplidablespux desixczonept i ons tr s pr ®c
V ddordre qual i t®atl iafi r@mat, ®rgirapx, s me, col ori sé)
V ddordre quantitatij. (nombre ddenseignes

Les implantations pour différents cas de figure sont détaillées : enseignes au rezde-chaussée, en étage
ou en fond de cour, tant pour les enseignes paralléles que perpendiculaires aux facades.Les enseignes
«ddani mation pour | eodesensegres ralitone surtcturd etterrasse ou scellées
au sol, |l es chevalets, | es ensepiegcniptoss.t empor aires font

B. _Le reglement de publicité de Saint-Pauklés-Dax

Deux zones de publicité restreinte (ZPR), une zone de publicité élargie(ZPE) et une zone de publicité
autorisée (ZPA) sont instituées. Une partie du territoire communal reste soumis aux dispositions
généralesduCoded e | & e n v i.tll esnametengua la publicité sur le mobilier urbain est interdite

sur tout le territoire de la commune (section 5 des dispositions générales).

La ZPR 1 comprend le bourg, la zone thermale de loisis, Poustagnac.La publicité y est interdite et les
modal it®s ddédinstallation des enk&hLRyentedandeaétdil poomri nut i e u:
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préciser le nombre de lignes de texte, dimensions au centimeétre prés, fixation des «cébles support »
etc.Tous | es typsostcahdemdssei gnes

La ZPR 2 (scindée en ZPR 2a et ZPR 2b) comprend une grande partie du territoiraggloméré. La publicité
y est admise, la surface est limitée a 12 m2. Des regles sont fixées pour les dispositifs muraux.

La ZPE est décomposée en troisecteurs, délimités sur la RD 947, et sur deux sections de la RN 2124.

LesZPEper mett ai ent ddaccepter des publicit®s dans des ¢
national : hauteur ou surface par exemple. Elles ont disparu avec la réforme de P10, le RLP étant
nécessairement plusrestrictif que le RNP.

La publicité (12 m2 maximum) est soumise dans les 3 ZPE a une régle de densité fothée sur la facade
d6unit® fonci re pr®voyant 5 tranches.

La ZPA comprend 4secteurs hors agglomération (deux sur la RN 2124, RD 16 et RD 947).es dispositions
sont identiques a celles de laZPE.

4.1.3 Le régime particulier de | 6af fi chage doéopinion et de |l a public
associations sans but lucratif

Le r®gime de | 6affichage doopi nidesassectatiodssansbatlupratib | i ci t ®
exige qgque chaque commune r®serve sur | densemble du te
de telle sorte que tout point situé en agglomérat i on se trouve ° moins ddun kil
déentre eux.

La surface minimale ainsi réservée est de

V 4 m? pour les communes de moins de 2 000 habitants;

V 4 m? plus 2 m? par tranche de 2 000 habitants pour les communes dont la population est co mprise
entre 2 000 et 10 000 habitants ;

V 12 m? plus 5 m? par tranche de 10 000 habitants au-dela de 10 000 habitants pour les communes
dont la population est supérieure a 10 000 habitants.
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Pour chaque commune du Grand Dax, les obligations minimales sont donc les suivantes:

Commune Population Qurfaceaffichagelibre
Angoum$ 290 4
Bhesse-|Ss-Dax 538 4
Candresse 838 4
Dax 21886 22
Gourbera 373 4
Herm 1171 4
Heugas 1393 4
MSes 1834 4
Narrosse 3271 6
Ceyreluy 1738 4
RiviSre-Saas-et-Gourby 1256 4
Saint-Pandelon 772 4
Saint-Paul-18s-Dax 13697 17
Saint-Vincent-de-Paul 3323 6
Saugnac-et-Cambran 1597 4
Syresse 939 4
Sest 141 4
Tercisles-Bains 1221 4
T3 hieu 768 4
Yzosse 378 4
Total 57424
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4.2 Situation de la publicité  extérieure surle Grand Dax

L 6 ®l ab or aRLP pépessiiedde nonnaitre la ituation des publicités et des enseignesen place.
Lédobservation quantitative et S u rldas enjaux: ipfractibniatlat i v e
reglementation en vigueur, lieux surchargés, matériels inadéquats atteintes potentielles au cadre de vie.

4.2.1 Aspect quantitatif

Un recensement complet des dispositifs publicitaires a été réalisé au cours du 2™ trimestre 2018. Le
nombre de publicités et préenseignes hors mobilier urbain r e | e v ® s08 ddht, par eomimuné :

Angoumé
Bénesse-leés-Dax
Candresse
Dax
Gourbera
Herm
Heugas
Mées
Narrosse
Oeyreluy
Riviere-Saaset-Gourby
Saint-Pandelon
Saint-Paulles-Dax
Saugnac et Cambran
Seyresse
Siest
Saint-Vincent-de-Paul
Tercisles-Bains
Téthieu
Yzosse

[N ele]

©
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6
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Confirmation est faite au travers de ces relevés que la question publicitaire affecte principalement Dax

et Saint-Pautlés-Dax, et dans une moindre mesure Yzosse, en raison del 0 e xi st e nane ddune

commerciale.

Dans cestrois communes, la surface de 89 %des publicités est de 12 m2. Deux publicités numériques
sont dénombrées.

4.2.2 La situation de la publicité dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants

Comme il a été souligné, la réglementation dans les agglomérations inférieures a 10000 habitants qui

ne font pas partie doune 000 hdbitai®s laisselpeuide mossibildés pourdes d e
développement de la publicité . Seuls des dispositifs de 4 m2maximum peuvent étre installés, sur mur
uniquement, a condition que ceux-ci soient aveugles ou ne présentent que des ouvertures de moins de
050m2D6autre part, |l a publ i ci t ®Deensmbreusestinfactirstord étéh or s
constatées au regard de ces deux critéres.
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Publicités hors agglomération a Narrosse
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Yzosse

Publicité de 12 m2 a Candresse
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Préenseignes scellées au sol de 12 m?2 a Yzosse

Déautr es aonnétéredecéesicomme la publicité dépassant du mur support.

aféte . -
7 du printemps

Publicités illégales aSaugnacet-Cambran
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4.2.3 La surcharge d es entrées de ville

Léentr®e de ville est | a partie du territoire 0% |do
ddautres ter mes, cbdest Idedanp>oeit Ia « dettbrs » quiodonneala prememet r e | e
impressiond 8une agglom®r ati on

Plus les dispositifs publicitaires sont présents, plus leur impact sur les paysagesest marqué. Or, force est
de reconnaitre que tel est le cas. On constate sur ces axes une concentration de dispositifs
particulierement dommageable au paysage. lls sont en si grand nombre - panneaux publicitaires ou
enseignes scellées au sold g u 6rytiment le paysage et altérent toute perspective.

Dax 0 Route de Peyrehorade

106

DAX Porte Sud

Saint-Paul-lés-Dax 8 Avenue des Lacs
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D6une f a- o tesdspeositidsrci@d aecdte, superposés ou rapprochés multiplient les obstacles
dans le champ visuel et dégradent la vision du paysage.

AFFICION

LS SSSSSSaNN \\

MATELAS SOMMIERS LITS
MIQUEITES

\0“\ |I VAIJX

ST PAUL LES DAX - 2231 Av. de I Resistance
enTRE FORD ET BESSON CHAUSSURES
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4.2.4 Les espacesnaturels

LéesprCodeda@ul denvironnement e s t- etddans @ina certane ohesurel da
| 6 e n s-aum ghénemeéne urbain. Aussi, si b publicité est interdite hors agglomération, elle nel & pas t
dans les espaces nonbatis en agglomération. Acceptable dans les secteurs urbanisés, la publicité ne
trouve pas sa place dans les espaces verts.

\k

X W ¥ )
SaintPaul-lées-Dax - Avenue Pierre Benoit
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Dax 0 Rue Joseph de Laurens

4.2.5 La qualité des matériels et de leur implantation

Une mauvaise impression peut étre accentuée par des dispositifs qui ne présentent aucune unité de
mat ®r i aux, qui sont gloBd astddé pese quelité.dont | daspect

Panneau dﬁm—ferﬁrétemthage
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Certaines implantations de publicités, bien que légales visa-vis du RNP, dénaturent la vision urbaine,
soit en s&i mposant dancsondtersa rpiea nstp elcétairvcehsi,t escotiuur eenpar |

Dispositifs publicitaires jouxtant des immeublesd 8 habi t at i on
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4.2.6 La situation des enseignes en centre -ville

Sous | 6angle de |l a publicit® ext ®iilelueg enailta ¢peric@ipnt
enseignes dans | darchitecture des fa-ades &et, pl us
communes du Grand Dax montrent de bons exemplesd 6 i nt ®gr at i on.

|l ci " Dax é
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dans

es

autres communes ®gal ement

mw CHEZ SIMONE

XS

Enseigne murale a Béness&s-Dax
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Enseignes murales eenseignescellée au sol de petites dimensions a Herm

Enseigne perpendiculaire et enseigne parallele a Mées
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