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LANDES
Attractivité

Une mission d’attractivite
globale et transversale

Naissance : le 4 février 2022 a Mont de Marsan
sous I'impulsion du Conseil Départemental

et par une extension des missions du CDT

Fondateur : Missions :

Le Conseil Départemental @ = Poursuivre les missions de développement touristique du CDT
/_a/ = Gérer la marque Landes Terre des Possibles

Partenaires co-financeurs : = Développer I'attractivité économique et résidentielle des Landes

Chambres Consulaires

Communautés de Commune et
d’Agglomération
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LANDES
Attractivité

Une mission d’attractivité globale et transversale

Positionnement de I’Agence :

2 Etre un facilitateur qui met en relation privé/public, qui crée les conditions favorables au
développement des Landes, de ses acteurs et a I'action collective,

= Etre une porte d’entrée qui capte les porteurs de projet, les talents et les informe sur les
interlocuteurs a méme de les accompagner,

= Etre un centre de ressources qui rassemble la data utile a la compréhension des dynamiques
territoriales et au développement des projets qu’ils soient publics ou privés,

2 Etre le metteur en scéne et le booster de I'image des Landes.
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Développer I'attractivité des Landes
dans une approche qualitative, durable & inclusive
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LONQEZ

Terre des possibles

4 piliers stratégiques

CONSTRUIRE

CREER DU COMPRENDRE

ET SOUTENIR
LATTRACTIVITE

LIEN ET DE LA
VALEUR

ET
SE PROJETER

Faire préférer les landes pour le 2 Mieux comprendre notre
2 Maintenir les entreprises choix d’un travail, d'un lieu < Faire se rencontrer les acteurs pour environnement et ses
implantées sur le territoire, d’implantation d’entreprise ou développer les partenariats et dynamiques pour mieux piloter
encore de villégiature, générer de nouvelles initiatives. nos stratégies,
2 Attirer de nouvelles entreprises,
Valoriser les entreprises et les > Partager nos expériences, 2 Disposer de données enrichies
2 Attirer les compétences et les produits landais, mutualiser et agréger nos actions pour pousser la digitalisation du
talents en lien avec nos besoins pour aller plus loin et plus vite, territoire et créer les services a
Faciliter I'acces a I'information sur valeur ajoutée de demain.
les Landes.
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Terre des possibles

CONSTRUIRE & SOUTENIR
L’ATTRACTIVITE

LANDES
Attractivité



0]
0
0
Q
0
AE

EDITION DU GUIDE « VIVRE DANS LES LANDES »
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FACILITER LINSTALLATION ET 'INTEGRATION DES NOUVEAUX HABITANTS

SORTIE PREVUE EN AVRIL 2025

OBJECTIFS

Faciliter I'installation des nouveaux habitants,

Leur donner les codes & valeurs du territoire,

Proposer aux Collectivités et aux Entreprises un outil d’accueil et
de bienvenue pour leurs nouveaux habitants et collaborateurs.

DIFFUSION

Diffusion aux nouveaux arrivants par La Poste pendant 2 ans
Réalisation d’un mini e-book (1 chapitre) pour téléchargement
illimité sur les sites internet ou autres supports (newsletter, mail,
clé usb...)

Vente en librairie au niveau national
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DEPLOIEMENT DU DISPOSITIF « MARQUE EMPLOYEU R~
FACILITER LE RECRUTEMENT et LA FIDELISATION DES SALARIES

OBJECTIFS :

Proposer aux partenaires de la Marque un
dispositif innovant d'accompagnement aux
méthodes de recrutement et de fidélisation de
leurs collaborateurs,

Permettre aux entreprises de s’approprier
I’ensemble des dimensions du concept de marque
employeur et de construire leur marque.

UN DISPOSITIF PRIME
AU GRAND PRIX
SYNTEC 2024

| !
Leaders! nt des bt
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FACILITER LE RECRUTEMENT ET LA FIDELISATION DES SALARIES
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FACILITER LE RECRUTEMENT ET LA FIDELISATION DES SALARIES

EN 2025

Réalisation du parcours pour 6 nouvelles entreprises partenaires de
la marque

Réalisation d’un nouveau module autour du théme de la « solitude
du dirigeant » qui sera proposé en mars 2025 a toutes les
entreprises ayant déja réalisé le parcours

Possibilité de former les services RH et Développement
économique des EPCI a cette démarche

12
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PLAN D’ACTION RSE/RSO (Responsabilité Sociétale des Entreprised tatkemotoaam smaeson s )
FAVORISER LE DEVELOPPEMENT D’UN TERRITOIRE INCLUSIF ET DURABLE

=

Objectif

Renforcer le déploiement des démarches durables et de la Responsabilité
Sociétale dans les Entreprises et les Organisations

Réalisations

» Accompagnement de 8 entreprises en partenariat avec la CCl : Baya Hotel, Ceeur thermal, Domaine d’Uza, Espace
Blue Océan, All Water, Hotel Le Renaissance, Les Ruchers du Born, Yak Océan

» Enquéte d'intérét aupres de 20 entreprises de la marque

» Information/Sensibilisation de 4 EPCI sur la RSO : cC Mimizan, Céte landes Nature et Grands Lacs via le PETR Cote d’Argent et la CC
Coeur Haute Landes (via le PNR)

» Sondage aupres des partenaires de la marque et identification de 12 nouvelles entreprises volontaires qui
seront rencontrées en 2025

afag

I1ISO 9001

Qualiteé

AFNOR CERTIFICATION
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LANCEMENT DU SITE WEB ATTRACTIVITE EN JUIN 2023
2024/25

vivredansleslandes.com

Chiffres clefs 2024

SUSCITER L'INTERET
= 17 425 connexions en 2024 et 11 164 utilisateurs

= Un site qui gagne en notoriété (en moy. 1 500 sessions/mois), un
bon score pour un site récent a comparer a d’autres sites de
nature comparable : Aveyron (400 /mois), Vaucluse Provence
Attractivité : 720/mois, ADI Nouvelle-Aquitaine (2000/mois)

=  4mn32 de durée de session

= Pages les plus consultées :

1) La home 2) Emploi 3) Se loger 4) Travailler 5) S’installer 2 INCITER A L'ACTION

= Des internautes venant de Paris / Bordeaux / MDM / Toulouse

= Campagnes Search et Display menées sur 2024 :
LAN D ES Excellent taux d’engagement de 63% (prés de 2
Attractivité internautes sur 3 réalisent une action-clé quand ils arrivent sur
le site)




ACTIONS
2024/25

LANDES
Attractivité

SITE WEB ATTRACTIVITE : nouveautés 2024

vivredansleslandes.com

Nouveautés 2024 :

» Cr2ation d’un espace de valorisation de la
« Marque Landes »

» Création d’un espace « presse » sur le site

» Réalisation et intégration des vidéos

Ambassadeurs

,'

Le réseau de la
Mirque
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https://youtu.be/wQQ-WFqQ4pA
https://youtu.be/wQQ-WFqQ4pA
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ACTIONS B £t SR
2024/25

LINKEDIN Chiffres clefs 2024 :

» 2669 abonnés fin 2024 (1 431 fin 2023)

= 100 publications (60 posts en 2023)

= 140 000 personnes touchées (91 000 en 2023)

= 225600 impressions® (142 900 impressions en 2023)

* Nombre de fois ol nos contenus ont été vus Les hangttes en Hbg

Moben YVivon

Utiliser le social media pour booster I'image d’un territoire (et de ses
entreprises) dynamique, porteur, innovant, ou |'audace peut s’exprimer et
donner vie a des projets. Donner vie a la promesse “Landes, Terre des
possibles”.

K on recrute
LANDES J " destalents
Attractivité , |
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ACTIONS

2024/25 COMMUNICATION ATTRACTIVITE : LES ACTIONS 2025

Renforcer la dimension éditoriale du site: Refonte pages EPCI, dynamisation rubrique « A La Une » et pages

Formations,

Retravailler I’'ergonomie du site pour un parcours client optimisé,

Renforcer les flux pour agréger plus d’annonces de cessions & reprises entreprises et exploitations agricoles

Déployer la stratégie éditoriale cross canal posée : site Vivre dans Landes x Presse x Social Media (compte LinkedIn

Landes Terre des Possibles)

Lancer une campagne de mise en avant des entreprises Partenaires de la Marque Landes et d’acquisition d’audience
vers le compte LinkedIn Landes Terre des Possibles au travers de courtes vidéos dynamiques valorisant I’entreprise,

son produit, la qualité du cadre de travail.

LANDES

Attractivite Réalisation et diffusion de 2 vidéos : une sur « Le dynamisme de I’économie landaise » et une sur la « Qualité du

cadre de vie et de travail dans les Landes » (a disposition des Partenaires de la Marque pour faciliter leur recrutement)

18
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« ATTRACTIVITE ECONOMIQUE ET RESIDENTIELLE »

RENFORCER NOTRE IMAGE ECONOMIQUE & RESIDENT

Mettre les Landes dans la carte mentale des territoires dynamiques et a forte qualité de vie

Utiliser les relations presse comme un amplificateur des réussites de nos entreprises
& de la qualité de vie de nos territoires. Nourrir et montrer la fierté d’appartenance.

SOUTENIR LA PERFORMANCE DE NOS ENTREPRISES

Contribuer a la valorisation des entreprises et des produits landais

Donner de la visibilité aux produits landais

Soutenir nos entreprises dans le recrutement de nouveaux collaborateurs (CDI, CDD,
saisonniers)

ATTIRER DES PROJETS EN PHASE AVEC NOS VALEUR

Donner vie a la promesse “Landes, terre des possibles”.

Valoriser la dynamique d’innovation, de créativité ainsi que le réseau fertile d’acteurs qui
encouragent et accompagnent l'initiative économique

19




Actions 2024 :

» Réalisation du ler dossier de presse "Les Landes: Qualité de vie &
Force d'Innovation" en collaboration avec le Conseil
Départemental, les entreprises de la marque Landes Terre de
Possibles, les EPCI et les chambres consulaires.

» E-news mensuelles « LUactu & I'idée » sur 'actualité et la
valorisation des entreprises et des territoires dans les Landes

» Création d'un espace presse sur le site internet "S'Installer dans
Les Landes«

» Aides techniques relation presse auprés des partenaires de la
marque Landes Terre des Possibles

» Accompagnement de Bosc et du collectif Casmau sur les RP et
notamment la mise en valeur de la production des chaises de
Notre Dame de Paris

LANCEMENT DES RELATIONS PRE
« ATTRACTIVITE ECONOMIQUE ET RESIDENTIELLE »
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Actions 2025

» Développement des réseaux médias avec l'appui d’'une
agence de relations presse

» Réalisation du 2e dossier de presse « Vivre Les Landes:
Dynamisme de I'économie et des territoires landais»

» E-news mensuelles

» Rebonds sur I'actualité

» Positionnement sur les calendriers éditoriaux de la
presse éco, hebdo et filieres

» Voyage de presse sur le théme : Les sagas familiales
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MISE EN VALEUR DES PRODUITS LANDAIS SUR UN ESPACE WEB DEDIE

LANCEMENT DE jachetelandais.com

une opération pour favoriser I’achat de produits landais et soutenir nos
entreprises, artisans et commergants

» Plus de 200 professionnels sur la plateforme
répartis en 9 catégories de produits :

* Produits gastronomiques hors boissons (foie gras, * Bijoux & Horlogerie
volailles, Chocolats & Douceurs, Saumon & * Décoration & Ameublement
Poissons, autres produits gourmands) ¢ Mode & Accessoires

* Armagnac, Vins & Bieres ¢ Objets pour les loisirs

e Artisanat & Céramique * Pour I'extérieur

* Cosmétique

» Performance de I'espace web au 31/12/2024

58 028 sessions pour 38 376 utilisateurs

= 1764 sessions provenant de I'application IntraMuros

= 1mn13 en durée de visite

= Un excellent taux d’engagement global : 67,03 % (+25,39 % par rapport a la
moyenne du site)

= 112 443 pages vues au total

» Les plus consultées : Mode & Accessoires / Cadeaux Made in Landes / Foie

Gras

21
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MISE EN VALEUR DES PRODUITS LANDAIS SUR UN ESPACE WEB DEDIE

jachetelandais.com - acTions 2025

1. Développer le nombre d’entreprises et d’artisans référencés

2. Poursuivre les opérations de promotion
= Campagnes Social Media sur des temps forts
| St Valentin, Féte des Méres, des Péres et Fétes de fin d’année.
Renouveler la visibilité au travers de la radio
| Réseau ICI (Landes et bassins voisins)
= Campagnes Google Search Ads

3. Valoriser « J’achéte Landais » sur I’ensemble des outils de I’agence
(Carte touristique, siteS web ...)

- Disponibla sur -
www.jachetelandais.com
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ACTIONS
2024/25

LANDES
Attractivité

DEVELOPPEMENT DU RESEAU DES PARTENAIRES
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AXE 3 - Créer du lien et de la valeur
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ACTIONS DEVELOPPEMENT DU RESEAU DES PARTENAIRES

2024/25
D 168 entreprises
0 10% Producteurs & éleveurs
0 10% Agro-alimentaire
0 10% Hébergement & Restauration
O 4% Thermalisme
d 20% Industrie / Aéronautique / Chimie
0 8% BTP
O 4% Filiere Bois
O 10% Artisanat & Métiers d’Art
O 15% Sports & Culture
O 9% Autres

LANDES
Attractivité

D 42 organismes publics

AXE 3 - Créer du lien et de la valeur 25
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ACTIONS DEVELOPPEMENT DU RESEAU DES AMBASSADEURS-DELA'MARQU

2024/25

Stéphanie Barneix Jérome Daret Quentin Vlamynck

Championne du monde Sélectionneur et entraineur Vainqueur
de sauvetage cotier équipe de France de la Transat Jacques Vabre
de rugby a7 en Océan Fifty
Tom Frager Dan Nécol

LANDES

e getitibie Aut.eur cor‘npositeur Champion du monde
interpréte en duo de Pala Larga

AXE 3 - Créer du lien et de la valeur 26



https://www.youtube.com/watch?v=FzLRmw3Bk4w
https://www.youtube.com/watch?v=dfgIBKknP_8
https://www.youtube.com/watch?v=y4jWgxke9cU
https://www.youtube.com/watch?v=1k0KUeqC784
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2024/25

41 candidatures examinées Derby landais PRO D2 Rugby a MDM
Conférence avant JO 2025 Jérome DARET a

Seignosse

68 participants

Aqualandes
Armagnacs Darroze

25 participants

26/04: Animation de la conférence d’Alain Giresse organisée par le
Seven Landes + stade montois

11/06 : Animation conférence & table ronde « Landes demain : I'eau
un enjeu de territoire » organisée par Domolandes

LANDES
Attractivité

30/11 : Animation de la conférence « 30 ans d'intercommunalité »
organisée par la CC du Seignanx

AXE 3 - Créer du lien et de la valeur




ACTIONS
2024/25

06/02

05/11
03/12

LANDES
Attractivité

09/01 :
: Jean-Louis Rodrigues, EuroSima a Capbreton
05/03 :
09/04 :
04/06 :
06/10:
: Quitterie Delfour, Artiga a Magescq
: Jean-Baptiste Molas, La Tapia a Dax
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CREER DU LIEN ET DE LA VALEUR

EN 2024

Le principe : Des afterworks autour de rencontres inspirantes

Laurie Phipps, 1¢ francaise Championne du Monde 2023 de parasurf, a Dax

Colonel Chanut, Base Aérienne 118 de MDM, au Renaissance
Arthur Laborde, aux Thermes a Saubusse

Anthony Gavend, Shield Robotics a Domolandes

Lionel Tirefort, Islo Santé a Mees

275 participants

AXE 3 - Créer du lien et de la valeur
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CREER DU LIEN ET DE LA VALEUR e R e

EN 2025

Le tournoi PALA D’OR 2025
Le tournoi Elite Rughby a 7
Le Festival MUSICALARUE
Festitruck Landes

Scierie Bedora
TSMP
Groupe Safran

06/02 :
20/02 :
19/03 :
10/04 :
21/05 :
17/06 :

Didier Massy, Pulséo

Visite Base 118, MDM

Raphaél Jannel, St Geours de Maremne
Audrey Lacroix, Mont de Marsan

Les prés d’eugénie

Soirée Annuelle Placéco Landes

Sept : Lafitte Foie Gras
Oct : A définir
Nov : A définir
Dec : A définir

AXE 3 - Créer du lien et de la valeur
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CREER DU LIEN ET DE LA VALEUR S L i

Animation des réseaux des responsables Mise a disposition
communication du Département, des EPCI, chambres de nouveaux reportages photos & vidéos
consulaires et technopoles pour les EPCI

(attractivité, presse, réseaux sociaux, web)

Partage de I’outil médiatheque avec les EPCI
Possibilité pour les EPCI d’y stocker leurs photos

AXE 3 - Créer du lien et de la valeur 30
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MIEUX COMPRENDRE NOTRE ENVIRONNEMENT

FOURNITURE DE DONNEES

1. Mise a disposition bimestrielle des EPCI d’indicateurs de la fréquentation touristique
(Données Flux Vision Tourisme par Orange)

2. Accompagnement des réflexions des EPCI sur I’'acquisition de données d’observation :

- Analyse des mobilités sur leur territoire par 'acquisition des données Flux vision
Transport/Mobilité,

- Analyse de la dynamique commerciale ou de I'impact d’un évéenement sur la
fréquentation (Flux Vision Coeur de ville/Evénementiel)

3. Mise a disposition aux EPCI tous les 2 mois des données Flux vision
b sur la fréquentation touristique
P sur la mobilité des résidents



MIEUX COMPRENDRE NOTRE ENVIRONNEMENT

Accusé de réception en préfecture
040-244000675-20250717-20250716-19-DE
Date de télétransmission : 22/07/2025

Date de réception préfecture : 22/07/2025

COMPRENDRE OUVERTURE D’UN OUTIL DE DATAVISUALISATION DE LA DONNEE TOURISTIQUE
ET SE PROJETER

u.—-mmu
© Wbiusbormmat orbum ot iesbieet wntuis tory i 0 Midde. @ Torhd . @ Toanet o

i
I l_«

b 1ersemestre 2024 :

b Implémentation des tableaux de bord Tourisme
b Implémentation des tableaux de bord Mobilité des résidents

) 2egemestre 2024 :

»  Quverture a chaque EPCI d'un espace individualisé d'acces a la donnée sur PowerBI

»  Réflexion avec les EPCl sur la nature des indicateurs a intégrer dans le tableau de bord Economie
»  Construction du tableau Emploi en partenariat avec le BUT Sciences des données - UPPA
»  Construction du tableau Population - alternance ISTHIA - Université de Toulouse

33




COMPRENDRE
ET SE PROJETER
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OUVERTURE D’UN OUTIL DE DATAVISUALISATION DE LA DONNEE TOURISTIQUE
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La restauration

> 1¢rsemestre 2025 :

» Implémentation des tableaux de bord économie
> Implémentation des tableaux de bord population

) 2egemestre 2025 :

»  Réflexion avec les EPCI sur les nouveaux tableaux de bord a créer et/ou
évolution des tableaux existants en V2
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MIEUX COMPRENDRE NOTRE ENVIRONNEM

CREATION D’UNE CARTOGRAPHIE DE SERVICES : CARTELANDES.COM

?  Regroupement des points d'intérét « Tourisme » (hébergement, restauration,
activités,...) et « Habitants » (alimentation, santé, commerces, formations, ...)
sur une seule cartographie

Brset
sttty

Mobllce' Almentasen

Aamcsr

b Ouverture en juillet 2024 d'une URL dédiée : cartelandes.com

» Mise adisposition des EPCI d'un widget paramétrable qui leur permet d'intégrer
cette cartographie sur leurs outils web (site, appli, ...)en totalité ou par type de

données

Intégration d'un isochrone sur la carte
Amélioration de I'ergonomie sur mobile

Sensibilisation de collaborateurs du Conseil départemental sur 'outil

Réflexion sur I'intégration de nouvelles données sur la carte (dont travaux et social)
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MIEUX COMPRENDRE NOTRE ENVIRONNEME?LI‘
CONCEPTION D’UN OUTIL DE MESURE DU BONHEUR INTERIEUR BRUT

Objectifs :

» Mesurer la perception de la qualité de vie par les habitants
~ ldentifier leurs sources de satisfaction ou d'insatisfaction

» Savoir ce qui compte pour eux dans leur quotidien

En 2024 :

» Mai/juin 2024 : Administration des questionnaires
» Novembre 2024 : livraison du barometre

En 2025 :
» Réflexion sur les suites a donner a ce barométre
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COMPTES 2024 - Marque Landes Terre des possi

eletransmission :

ate de
Date de réce

ption préfecture : 22/07/2025

DEPENSES RECETTES
Poste Prévisionnel . Poste Prévisionnel )
TTC EngagéTTC e Engage TTC
TOTAL GENERAL 293 000 € 336 098 € TOTAL GENERAL 293 000 € 335842 €
Charges de fonctionnement 120 000 € 115 603 €| | Subvention 293 000 € 335842 €
Frais généraux 10 000 € 2 508 €| |Conseil Départemental 200 000 € 200 000 €
Masse salariale 110 000 € 113 094 €| |EPCI 80 000 € 80 000 €
CCIl + CMA+CH AGRI 13000 € 19 500 €
Subvention apprentissage 1500 €
Construire et soutenir I'attractivité 13 000 € 35099 €
Ac_cuellllr les nouveaux arrivants (fichier nx arrivants + diffusion 12 000 € 5321 €
guide)
Accompagnement Marque Employeur 1000 € 238 €
30000 € de guides 29 540 €| [Contribution suppl Départ 29540 €
Promouvoir les Landes 78 000 € 81336 €
Campagnes de promotion (création de rubrique/partenariat 12 000 € 12 000 €
Placéco)
Campagne RS (linkedin) 23 000 € 22 620 €
Campagnes Google Ads / Triple Lootz 10 000 € 9 739 €| |Relliquat n-1 5302 €
Evolution site web 9537 €
Forfait maintenance /Abos Site Attractivité + Connecteurs 10 000 €
Deepl API Pro 50 €
Forfait annuel Maintenance Corrective lllimitée IRIS 640 €
Forfait 24H Maintenance évolutive IRIS 5412 €
Hellowork, Abt annuel API Jojobal 3000€
Abonnement Teritorio 432 €
Presse (Dossier + accueil) DP 18 000 € 10513 €
Objets promotionnels 5184 €
Production de contenus (photo/vidéo/texte) 5000 € 2210€
Créer du lien et de la valeur 19 000 € 15 340 €
Temps de rencontre mensuels 15000 € 13090 €
Evenementiel (participation Event / Salon) 4000 € 2250 €
Comprendre et se projeter 63 000 € 88720 €
Animation Data 10 000 € 14 040 €
Analyse Flux Vision 13 000 € 13 000 €
Mesure du Bonheur Intérieur Brut administration enquéte 40 000 € 43176 €
Mesure du Bonheur Intérieur Brut panel national 18 504 €

es
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BUDGET 2025 - Marque Landes Terre des possibles

BUDGET MARQUE
CHARGES BP 2024 BP 2025 PRODUITS BP 2024 BP 2025

Charges de fonctionnement 120000€ 120 000 €|Conseil Départemental 200 000 € 200000 €
Construire et soutenir l'attractivité 13000€ 17 000 €|EPCI 80 000 € 80000€
Promouvoir les Landes 78000€ 87 000 €]Chambres consulaires 13 000 € 20000€
Créer du lien et de la valeur 19000€ 24000€
Comprendre et se projeter 63000 € 52000€

Total 293 000 € 300 000 € Total 293 000 € 300 000 €

10
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